Importancia de se pensar a
producao grafica ao se projetar um impresso

Palavras-chave: planejamento, fundamentos técnicos, atualizacdo constante, trabalho em equipe

- conhecimento/controle dos custos de producao

- organizacao de cronograma de entrega/lancamento do produto ou campanha
- maior liberdade e consisténcia nos projetos graficos

- melhores resultados de qualidade grafica e estética

- maior objetividade e qualidade final na comunicacao

Fases de producao de um impresso

Projeto:

- briefing/orcamento geral

- desenvolvimento de propostas

- apresentacdo de layout

- aprovacdo/orcamento de producao grafica

- finalizacéo (preparacdo dos arquivos e layouts para producéo grafica)

- acompanhamento de producéo grafica grafica (aprovacao de provas e impressao)
- distribuicao

Producao grafica do projeto:
- pré-impressao (provas digitais/fotolitos/prelo)
- impressao (provas de impressdo em grafica/impressao final)
- acabamento (dobras/cortes/revestimento/vernizes/encadernacao)

Atuacao do designer:

- desenvolvimento de propostas

- apresentacgdo de layout

- especificacao técnica de orcamento de producao grafica

- finalizacéo (preparacdo dos arquivos e layouts para producéo grafica)

- acompanhamento de producéo grafica grafica (aprovacao de provas e impressao)

Atuacao do profissional de comunicagao:

- briefing/orcamento

- aprovacdo/especificacdo de orcamento de producéo grafica
- acompanhamento de servicos graficos (aprovacao de provas)
- geréncia da distribuicdo final

Competéncias do designer:

- escolher o processo de producdo adequado

- indicar a grafica

- desenvolver o layout para as pecas graficas pedidas

- preparar corretamente os arquivos (digitalizacao, tratamento de imagens, edicao, formatacao, fechamento)
- avaliar a qualidade gréfica das provas e do material impresso

- entender a linguagem técnica da area grafica.

- fazer adequadamente pedidos de orcamento do impresso projetado

Competéncias do profissional de comunicacao:

- definir e avaliar cronograma e custos de producédo

- avaliar a indicacdo da grafica e dos processos

- avaliar os layouts de acordo com o briefing passado

- avaliar a qualidade grafica das provas e do material impresso

- entender a linguagem técnica da area gréfica.

- entender e fazer e adequadamente pedidos de orcamento do impresso projetado



